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El desenvolupament curricular de 1'Educacié en Comunicacié (EC) en els centres docents
s'ha trobat, 1 es troba, amb enormes dificultats per implementar-lo d'una forma
generalitzada. Malgrat els avantatges' que aporta el treball i l'estudi dels mitjans de
comunicacié a l'aula, la LOGSE no ha donat gaires possibilitats de desenvolupar I'EC
d'una forma global, 1 molt menys, ha creat un espai especific com a area, ni a Primaria ni a
Secundaria. Ara, la nova "Ley de Calidad" que el Govern de I'Estat prepara tanca les portes
1 les vies que fins ara s'havien utilitzat per introduir 1'Educacié en els mitjans de

comunicacioé a les aules.

Fins ara, tant a Primaria com a Secundaria, el voluntarisme del professorat ha estat el
motor del desenvolupament i de la integraci6 curricular de 1'Educacié en Comunicacio. En
'Educaci6 Infantil i Primaria n'ha estat més facil el desplegament i s'han introduit activitats
relacionades amb I'Educacié audiovisual o amb la comunicacid en general, gracies a
l'estructura, el funcionament i l'organitzacié que tenen les escoles de Primaria (flexibilitat

d'horaris, pocs professors per curs, I'estructura del treball pedagogic, etc.).

Aquesta "ductilitat" del sistema a Infantil 1 Primaria ha fet que la mateixa proposta de
desplegament (Maquinay 1994) publicada pel PMAV (ara Servei de Mitjans Audiovisuals)
estigui molt desenvolupada 1 pautada, i per tant tingui una facil aplicacid. Aixi, a través de
I'Eix transversal o la integraci6 en les arees d'aquesta etapa educativa, ha estat molt més

facil d'aplicar-la que a Secundaria.

EC a I'Educacio Secundaria
A Secundaria, el professorat que ha volgut desenvolupar I'Educacié en Comunicacié ha
hagut d'utilitzar les escletxes que li ha permes el sistema educatiu 1 sobretot comptar amb

una gran dosis del voluntarisme del que comentavem abans. Altres factors laterals, perd no

! La utilitzaci6 didactica dels mitjans de comunicaci6 en I'aula han demostrat que potencien diferents
habilitats cognitives. Aixi els mitjans com la premsa i la radio desenvolupen el llenguatge i la imaginacio,
mentre que els mitjans audiovisuals faciliten la comprensio, el record i potencien les habilitats visuals i
espacials de 1'alumnat.



menys importants, que dificulten una real integracié de 'EC sén la manca de dotacid

tecnologica dels instituts 1 la formacid del professorat en el camp de la comunicacio.

Ara com ara, a I'Educacié Secundaria Obligatoria (ESO) no hi ha una unica via -com
podria ser una area especifica- que asseguri la integracio de I'educaci6 audiovisual i I'estudi
dels mitjans de comunicacid en el curriculum de I'ESO. Aixi podem trobar algunes

formules per treballar 'Educacié en Comunicacid essencialment per tres vies:

= Desenvolupant-la en les arees comunes.
= Com a Eix transversal (Educacio Audiovisual).

=  Com a credits variables.

En cap de les tres vies, pero, s'assegura que tot I'alumnat que en acabar 'ESO tingui els
coneixements necessaris per analitzar el mitjans, dominar el llenguatge radiofonic,
audiovisual, etc. o poder fer una petita producci6 mediatica. Veiem quines son les

dificultats que trobem en la seva aplicacio a les aules.

- Desenvolupament de 'EC en les arees comunes.
Si bé el disseny curricular base d'algunes arees comunes de I'ESO -concretament
'Educacié visual 1 plastica, les Llengilies i la Tecnologia- recullen en els Objectius

terminals aspectes relacionats amb I'Educacio en Comunicacio, falta una visi6 global.

Aquesta atomitzaci6 i fragmentacié d'objectius per diverses arees” fa que no s'afavoreixi un
tractament didactic coherent i relativitza la seva importancia. Algunes d'aquestes dificultats
es mencionen en el document que desenvolupa l'eix transversal a 1'Educacié Secundaria
Obligatoria 1 Batxillerat, on s'afirma que si bé alguns aspectes de l'educacid en la imatge
son presents en diverses arees d'aprenentatge com la Llengua, les Ciéncies socials i
'Educacio visual i plastica, "I'extensié dels continguts de les corresponents programacions
de les arees esmentades fa que alguns temes restin solament esbossats i no acabin de tenir
la consideracid que es mereixen per la seva implicacié en la societat actual, cada vegada

més immergida en la cultura de la imatge." (Maquinay i Ripoll 1996:5)

2 Els professorat de llengiies, d'Educacié visual i plastica, de Ciéncies socials i de Tecnologia son els que
treballen 1'Educacié en Comunicacio ja sigui des d'una perspectiva analitica, expressiva, técnica i/o creativa a
través de la produccio.



- L'Educaci6 Audiovisual com a Eix transversal
Concretament en l'eix transversal d'educacio audiovisual de Secundaria es proposen cinc

apartats a treballar:

= La publicitat i la propaganda.

= Lacomunicacid audiovisual interactiva.
= Elmon de la televisio.

= El cinema.

= Imatges 1 estereotips en els mitjans de comunicaci6 audiovisual.

Aquests cinc blocs tematics son desplegats en 60 finalitats generals, on 1'analisi de la
televisio 1 dels estereotips que es construeixen i potencien a través dels mitjans ocupen
gran part de l'eix transversal. Queden fora, com podem comprovar, altres aspectes de

'Educacio en Comunicacié com son la premsa i en certs aspectes també la radio.

Pero l'aplicacio real de l'eix transversal d'Educacié Audiovisual es troba amb moltes
limitacions 1 dificultats d'aplicaci6. Essencialment perque l'esquema de I'organitzacid
escolar a I'ESO tendeix més a la verticalitat dels continguts que a la transversalitat (rigidesa
en els horaris 1 els curriculums, dificultats amb la coordinacid: hi ha un professor per area,
etc.). Aixi a la practica es fa impossible desplegar tots els eixos transversals® sense

provocar una sobrecarrega de continguts en les arees.

Credits variables

Per compensar les mancances de l'aplicacio real de I'eix transversal d'educaci6 audiovisual
a l'educacio Secundaria i la poca atencié que se li dona en les arees comunes, caldria oferir
a l'alumnat més crédits variables ja siguin tipificats* o autoritzats per treballar I'Educacio6 en

Comunicacio.

? Podem relacionar nou eixos transversals: educacio per al consum, educaci6 pera la pau, coeducacio,
educaci6 sexual, seguretat i prevencid d'incendis, educacio viaria, educacio intercultural, educacio en les
tecnologies de la informaci6 (educaci6 audiovisual) i educacié ambiental.

| Departament d'Ensenyament de la Generalitat de Catalunya te reconeguts com a credits variables
tipificats relacionats amb 1'Educacié en Comunicacié quatre crédits: El video, Radio i televisio, La imatge
tecnologica i Publicitat.



Perd, com dé¢iem abans, aquesta via tampoc assegura que tots els alumnes d'ESO
s'alfabetitzin en mitjans de comunicaci6. Només un reduit grup d'alumnes cursen algun
credit relacionat amb 1'Educacido en Comunicacid. Tot dependra, dels crédits que oferti
l'institut, de l'itinerari curricular individual de l'alumne, de la formaci6é del professorat
d'aquell centre, etc. A més, la tendéncia de la franja variable tendeix a ser molt especifica
(video, premsa, publicitat, etc.). Per tant, tornem a trobar a faltar una visio global dels
mitjans de comunicacidé. Com podem comprovar sébn massa variables perque sigui aquesta

una bona via per desenvolupar I'Educaci6é en Comunicacio.

Malgrat tot, fins ara, els credits variables son la via més utilitzada en els instituts de
Catalunya per treballar I'Educacié en Comunicacio, molt per sobre de I'Eix transversal
d'Educaci6é Audiovisual. Pero aquesta és una porta que es tanca. Per al proper curs 2002-
2003 el Departament d'Ensenyament ha retallat la variabilitat dels dos cicles de I'ESO. Aixi
passarem de 36 credits variables a 16 credits (vegeu Annex). A més, el curriculum variable
-una de les aportacions més interessants de la LOGSE- entra en una fase de desaparicio, ja

que amb l'aplicacio de la "Lei de Calidad" desapareixeran aquest tipus de crédits.

Una d'aquestes activitats didactiques regulades, que ens permet desenvolupar I'Educacio en
Comunicacio a 1'Educaciéo Secundaria poden ser els creédits de sintesi. Les possibilitats
d'aplicacié interdisciplinar -idea nuclear en el disseny dels credits de sintesi- de la
comunicacié es posen de manifest quan es converteix en nexe d'unié de les diferents arees,
des de les Ciencies socials a la Llengua, de la Tecnologia a 1'Educaci6 visual 1 plastica.
Aquesta és una possibilitat que desenvolupen diferents (massa pocs) centres de Secundaria

de Catalunya.

- Altres vies
Alguns autors proposen que I'Educacié en Comunicacio, atesa la seva importancia, s'hauria
d'incorporar al Projecte Educatiu (PEC) i fins i tot en el Pla estratégic del centre, per poder,

aixi, garantir-ne el desenvolupament en totes les arees, implicant-hi tot el professorat.

"En I'elaboraci6 del projecte curricular els ensenyants podran optar per incloure-hi
L'Educacié audiovisual. Per tant, les orientacions que s'ofereixin en aquest
document han de ser contextualitzades 1 concretades a partir de les caracteristiques
i possibilitats de cada centre." (Maquinay 1994:7).



Sabem, perd, que son comptats els centres que incorporen 1'Educacié audiovisual o
I'Educaciéo en Comunicacié al PEC. Les raons les hem de buscar que ¢és aquesta una
decisio que implica tot el professorat d'un centre, que 1'EC encara es veu -en el millors del
casos- com una educacié lateral o complementaria i que en no considerar-se nuclear, no

s'introdueix en el PEC.

Hi ha altres propostes com la d'integrar 'Educacio audiovisual o I'EC en les Competéncies
basiques que tot l'alumnat hauria de tenir en acabar I'ESO. Aquesta possibilitat, recollida
en un document’ encara en fase de discussid, situa 'Educacié audiovisual en un lloc
destacat en afirmar que les Competencies basiques de I'Educacid audiovisual "haurien de

tenir el mateix nivell que les competéncies instrumentals".

Malgrat que el concepte de 1'Educacié audiovisual deixa fora aspectes molt importants de
la Comunicacid, podriem dir que de poder-se implementar aquest plantejament en el
curriculum seria un gran avang en l'alfabetitzacid del alumnat en els mitjans de
comunicacio. Pero, sempre hi ha un pero. La pregunta és: de quina forma s'aplica? Quan

de temps se li dedicara? Des de quina area o arees?

Si bé el document no dona resposta a aquestes preguntes clau, el que si indica és que en
l'elaboracié de les Competencies basiques de 1'Educacié Audiovisual, els autors s'han
"basat en anteriors documents curriculars elaborats pel Programa de Mitjans
Audiovisuals com ara el Desplegament de 1’Eix Transversal d’Educacio Audiovisual a

"

I’Educacio Infantil i Primaria i a Secundaria." Si aquesta proposta, d'un equip de
professors® que fa temps hi estan treballant t€ el mateix esperit voluntarista dels eixos

transversals, esta abocada al fracas.

Una altra proposta per integrar 1'Educacio en Comunicacidé en el curriculum ¢és la de
generar un espai propi, una area especifica que englobi tot alld que fa referéncia a la
Comunicaci6 (premsa, radio, televisio, cinema, internet, etc.). Aquesta proposta, que esta

sent aplicada en altres paisos, pot ser una alternativa a un fracas estrepitos en la integracio

’ Podeu consultar les Competéncies basique de 'Educacidé Audiovisual en I'adrga electronica:
http://www.xtec.es/audiovisuals/competencies/index.html

% El document de treball esta elaborat per Aurora Maquinay i Xavier Ripoll amb la col-laboracié de: Rosa
Aparicio, Carme Ciscart, Josep Maria Cullell, Albert Criado, Roger Llovet, Anna Mackay, Carme Ribes i
Carme Terrades.



curricular de 1'Educacié en Comunicacio, sobretot a Secundaria.

No tothom hi esta d'acord, pero és significativa la posicio d'assessors de la UNESCO -en
aquest camp de I'educacio- com Len Masterman que aposten per la creacid d'aquesta area
sense descartar la trasversalitat al curriculum. Len Masterman (1993) no tant sols proposa
una educaci6 en els mitjans de comunicaci6, sind que apunta que aquesta €s una forma per

potenciar la participacio i la democratitzacié de la comunicacio de la ciutadania.

Associacions com Mitjans. Xarxa d'Educadors i Comunicadors fa temps que proposen la
valoraci6 d'aquesta via, coneixedors de les nombroses dificultats per integrar d'una forma
real 1'Educaci6 en Comunicaci6. Dins de les "Propostes sobre educacio i televisio"
presentades en les / Jornades sobre Comunicacio i Educacio el novembre de 1997 ja es

recollia la proposta:

"Incorporar als curriculums dels diferents nivells educatius una educacid en
comunicaci6 "global" que ensenyi a descodificar els missatges mediatics i també a
crear-los.

La poca atencid que rep 1'educacié audiovisual en el nou sistema educatiu obliga a
replantejar la necessitat d'una area propia per a la Educacid6 en mateéria de
comunicacid, de la mateixa forma que s'han incorporat en el curriculum de
'Educacio Secundaria Obligatoria (ESO) "noves" materies, com son la tecnologia
o la musica, que ocupen un espai important en la societat actual.”

(Mitjans. http://www.pangea.org/mitjans/c10.htm )

Meés recentment la Trobada d'Educacié en Comunicacio, realitzada el gener de 2002, en
que van participar periodistes 1 professorat de tots els nivells educatius, infantil, primaria,
secundaria i també de les Facultats de Ciencies de I'Educacidé i de Ciencies de la
Comunicacio6 de la UB, UAB, URL i UdG, es va manifestar per la creacié d'una una nova

matéria: I'Educacié en Comunicacid’.

Aquesta ¢és una proposta no exempta de dificultats en la seva aplicacid, perd de ben segur
¢s un proposta de futur. La comunicacidé mediatica és cada cop més present en la nostra
societat, 1 el seu coneixement i aprenentatge €s ja una necessitat. Per tant, la integraci6 de
'Educacio en Comunicacio en el curriculum sera una qiiestio de temps. El problema ¢és si

quan arribem a consolidar-la haurem fet tard.

" Es poden consultar els documents de la trobada a AulaMédia http://www.aulamedia.org/suplement.htm



Avui dia, la tecnologia és un nou alfabet. Si es desconeix aquest alfabet, és
impossible viure en una societat tecnificada. Ja a punt d'entrar al segle XXI, en l'era
de la societat digital, cada cop hi ha menys analfabets en el sentit classic de la
paraula -tot 1 que encara n'hi ha molts-, pero hi ha centenars de milions d'analfabets

tecnologics, 1 des de les administracions no s'estan fent tots els esfor¢os necessaris
per resoldre-ho." (Maj6 1997:36)

Dificultats i propostes
Pero sigui quina sigui la via que optem per integrar-la, 1'Educacio en Comunicacio té uns
grans handicaps per ser aplicada i poder aixi avangar. Essencialment hi ha quatre grans
aspectes sobre els quals caldria reflexionar i proposar solucions:

A) La formacio en comunicaci6 del professorat.

B) L'equipament tecnologic dels centres docents.

C) La incorporaci6 de l'analisi i la produccio de la comunicaci6 a les aules.

D) Sinergia de tots els sectors implicats en 1'Educaciéo en Comunicacié (educadors,

pares 1 comunicadors).

A) Formacio global del professorat

Una formacié global del professorat en el camp de I'educacié en comunicaci6 és clau si
volem que aquesta s'abordi des d'una perspectiva total i no tant sols parcialment. Pero
després d'analitzar els plans de formacid, podem percebre que manca oferta de formacié en
l'educacié en mitjans de comunicacid. Possiblement perque, moltes vegades no hi ha
suficient demanda per part del professorat, la qual cosa implica que aquests tipus de cursos

s'anul-len 1 que en propers cursos els centres de formacio (ICEs 1 CRPs) no els ofertin.

A part de l'interes -o manca d'interes- del professorat, que ja analitzarem més endavant, la
formacidé que s'oferta és massa especialitzada técnicament, o dit d'una altra forma és
excessivament parcial. La formaci6 en comunicaci6 del professorat hauria de situar-se en

un punt equidistant entre:

- La formaci6 técnica: coneixement de la tecnologia que utilitzen els mitjans.
- La formaci6 expressiva: domini dels llenguatges mediatics (audiovisual, etc.)
- La formaci¢ critica: aplicacio de 'analisi critica del contingut 1 de la imatge.

- La formaci¢ didactica: coneixement de la pedagogia en 1 amb els mitjans.

La formacié que uneix el coneixement de la tecnologia audiovisual amb l'expressio -que



podriem anomenar eix técnico-expressiu- ha estat desenvolupada en els plans de formacid
pel Departament d'Ensenyament de la Generalitat de Catalunya 1 els ICEs de les
respectives universitats. Encara que la pedagogia amb els audiovisuals €s 'apartat que ha
estat més desenvolupat en els diferents plans de formacio, moltes vegades, a l'arribar a
l'aula, aquesta formacio es redueix a l'aplicacio dels coneixements per realitzar una simple
connexidé del video amb el monitor, per poder realitzar el visionament dels videos

didactics.

En canvi, altres aspectes, com serien l'aplicacid didactica de la tecnologia i de 1'expressid
(llenguatge audiovisual, radiofonic, periodistic, etc.) per utilitzar-la en la produccio als
centres hi queden menys desenvolupats, malgrat que es recullen en els plans de formacid

com a part de la pedagogia amb els audiovisuals.

Caldria posar més émfasi en altres aspectes de la formaci6 permanent del professorat tant o
més importants que l'eix técnico-expressiu, com ¢€s la formacié didactica i la formacio

d'analisi critica que s'inclourien en I'eix didactico-critic:

* Per una banda manca una visi6 critica sobre les implicacions educatives i socials de
la utilitzaci6 de la tecnica 1 de la tecnologia dels mitjans. S'evitaria aixi la
gadgetitzacié i la fascinacié tecnologica. Es a dir, la utilitzacié de la tecnologia per
se, només utilitzada com divertimento o joc, sense una finalitat didactica. Aquest és
un error que es produeix en moltes experiéncies d'educacié en comunicacio, tant
per part de I'alumnat com del professorat, moltes vegades potenciada des d'una

formacio6 excessivament técnica que té una part del professorat.

* Per altra banda, també falta desenvolupar un aspecte important en la formacio del
professorat com ¢és la lectura critica, tant pel que fa al contingut (discurs) com a la
forma (imatge fixa o en moviment, per exemple). Aquests ¢s un aspecte de la
formaci6 que donaria elements al professorat per poder ensenyar a descodificar els
textos que produeixen els mitjans. Evitaria imitacions de les estructures
comunicatives a I'hora de fer produccions escolars, o si més no, ens faria conscients

del calc del discurs mediatic de les produccions escolars.

Moltes vegades aquestes mancances en la formacio del professorat es donen perque els



cursos que es realitzen en els CRPs o en els ICEs son excessivament generics: ¢és a dir,
tracten diferents mitjans: televisio i1 cinema, per exemple. O bé, van dirigit a diferents
nivells educatius: Primaria 1 Secundaria, i per tant no s'adeqiien a les necessitats del
professorat que realitza el curs. Aixi, la formacié ideal en el camp de 1'Educacié en
Comunicaci6 seria una formacid dissenyada pel professorat d'un centre docent concret,
tenint en compte totes les variables: si €s un centre de Primaria o Secundaria, el perfil de
l'alumnat, la dotacié tecnologica, etc. Un model de formacio dissenyada i adrecada al
professorat d'un mateix centre ens condueix facilment a una implementacié del contingut

que volem transmetre.

Potenciar 1'assessorament audiovisual als centres
Des d'aquesta formacié més "personalitzada" seria molt facil, si fos el cas, saltar a un altre
estadi el de 'assessorament a centres docents i a projectes que el professorat volgués posar
en marxa. En aquest cas caldria tenir en compte:

= ¢l tipus de projecte que es vol implementar (contingut pedagogic),

= el mitja que es vol utilitzar (premsa, radio o televisio),

= el nivell educatiu al qual va adrecat,

= ['area o arees des de les quals es vol impulsar,

= ['equipament tecnologic i

= els espais disponibles al centre.

A T'hora de fer una cerca de dades en els centres docents on es realitza experiencies en
mitjans 1 malgrat l'interés pel desenvolupament d'aquest tipus d'activitats, es detecta entre
el collectiu de mestres i de professors un desconeixement en certs aspectes de 1'educacio
en comunicacio, sobretot en l'analisi dels contingut i de la forma (analisi de 1'imatge, etc.).
En canvi, és l'apartat tecnico-expressiu el que més domina, per aixo, és la produccio la
més potenciada en I'ambit escolar. Consegilientment, en moltes ocasions aix0 comporta una
produccid escolar mimetica dels mitjans, sense cap tipus de ruptura ni en les formes ni en

els continguts i amb poc o cap tipus d'analisi.

Per evitar-ho, caldria potenciar un assessorament de I'aplicacio didactica en els centres on
es duen a terme experiencies de produccid i/o analisi en mitjans. Al mateix temps, seria
convenient assessorar i ajudar altres centres que tinguin alguna iniciativa, perd que per

manca de formacio del professorat en el camp audiovisual no 1'han posada a la practica.



Aquest assessorament caldria prioritzar-lo per sobre d'altres aspectes que les
administracions educatives han potenciat en el camp de I'audiovisual 1 de la formacid en

les zones.

Una altra forma de potenciar I'Educacié en Comunicacié en els mateixos centres seria la
creacio de la figura de 1'educomunicador, el qual podria assessorar el professorat en el
camp de la comunicacidé. Aquesta figura s'hauria de crear als centres docents grans,
recuperant la idea del coordinador d'audiovisuals. O bé, també es podria implantar als
CRP, on estaria a disposicio6 dels centres petits que no disposessin d'educomunicador. Una
altra alternativa seria la fusio de la coordinaci6 d'informatica i dels mitjans amb una sola
figura, una persona que tindria una visi6 global de la comunicaci6 en el centre, des de
l'assessorament didactic fins a la cura técnica de l'equipament. Sigui com sigui, es fa
necessaria aquesta figura per poder implementar, dinamitzar i desenvolupar 1'Educacié en

Comunicacio.

B) Dotacio d'equipament als centres docents
Als centres docents, comparativament amb les llars catalanes, existeix un desfasament
entre la tecnologia mediatica utilitzada en I'ambit familiar 1 la tecnologia educativa que

s'utilitza a escoles 1 instituts®.

"La transformacié dels habits socioculturals en els darrers anys ha anat lligada a
I'ampliacié i al perfeccionament de I'electronica de consum i a la reduccio de
costos. Aixi, en els darrers deu o dotze anys s'ha imposat un nou escenari
tecnologic, en queé nous aparells d'audio i video han entrat a les llars. Pero és
sobretot el camp de la imatge el que ha revolucionat els nostres habits, generant
una nova cultura, la cultura audiovisual." (Ded 2000a:398)

Pero ni "l'escenari tecnologic" ni l'estudi de la "cultura audiovisual" ha arribat als centres
docents. Respecte a la tecnologia audiovisual amb que s'ha dotat als centres, ha estat

curiosament una equipament de recepcid, com son les antenes paraboliques. Per tant

pedagogicament passiu i, a més, esta infrautilitzat.

"(...) la installlhcié d'antenes paraboliques en els centres docents prioritza una
faceta de I'ensenyament: la recepcid passiva, per sobre d'una de les possibilitats

¥ Podem extreure de diferents treballs de camp que I'equipament tecnologic audiovisual que hi ha als centres
esta per sota de les necessitats docents, tant pel que fa a la qualitat (nous formats) com a la quantitat (només
un 70 per cent dels centres tenen camera de video, per exemple). Ja no parlem de DVD, tecnologia digital,
etc.



didactiques més potents en el camp de I'audiovisual com és la produccid per part
dels alumnes. Malauradament no s'ha dotat de forma generalitzada tots els centres
de secundaria -com ara s'ha fet amb la recepcid per satellit- d'equipament
audiovisual que permeti als alumnes de tots els instituts de Catalunya la produccid
audiovisual escolar." (Ded 2000a:405)
Pero la tecnologia educativa a l'aula no ha de servir només per a la reproducci6 de
videogrames didactics, sind que ha de possibilitar la produccié de documents audiovisuals,
radiofonics, de revistes escolars. Si volem que a les escoles 1 als instituts s’introdueixi la

cultura mediatica: I'ensenyanga dels mitjans de comunicacid, el seu llenguatge i el seu

procés de produccio, s'ha de dotar als centres de I'equipament adient.

Pero la realitat en els centres, quina és? La dotacié de cameres de video, per exemple, en
els instituts 1 les escoles és del tot insuficient. Aquesta situacid ve donada pel que podriem
anomenar una manca de "politica audiovisual" de 1'administracié educativa en I'educacio
formal, una politica que potenciés d'una forma decidida I'educacié en comunicacio. Una
politica que desenvolupés, com deiem abans, una formacid global del professorat i al
mateix temps que dotés realment els centres, tant de Primaria com de Secundaria, de
tecnologia audiovisual amb finalitats didactiques. Perd que sobretot dotés als centres que ja
s'estan realitzant activitats d'educacié en mitjans. Aixo comportaria que es pogués treballar
amb més d'una camera de video, de la mateixa forma que els centres estan dotats de més
d'un ordinador. Aquesta politica audiovisual revaloraria el treball d'un sector del
professorat que a dures penes esta portant endavant experiéncies molt lloables, i en alguns

casos innovadores, en el camp de l'educacié en mitjans de comunicacio.

Aixi, moltes de les cameres utilitzades als centres -que habitualment realitzen activitats
audiovisuals- son adquirides per les AMPAS -en els millors dels casos- o son cedides pel
professorat i en alguna ocasio fins i tot per I'alumnat (!). Les raons les hem de buscar en la
tecnologia obsoleta que hi ha en alguns centres o, pitjor encara, perque no n'hi ha. El recurs
de la camera o cameres que cedeixen els CRP pot ser util per a una activitat puntual, pero
no quan la camera es fa imprescindible per a una producci6 audiovisual que s'ha d'integrar
en un credit comu o variable. De la mateixa manera que posem l'exemple, en aquest cas, de

la camera de video, podriem parlar de taules d'audio o d'edicio.

Moltes vegades les cameres velles son les que tenen una utilitzacio didactica més

efectiva: son més grans i més facils d'utilitzar (funcions més simples). A més, el preu és



més assequible, son més resistents i, per tant, I'alumnat pot utilitzar-les sense gaire por a
espatllar-les. Aixi, fins 1 tot, els nens 1 nenes dels primers cursos de Primaria podrien
utilitzar aquesta tecnologia audiovisual. Per contra, la qualitat de la imatge del projecte
audiovisual es por ressentir. Per aix0, serien aconsellables els sistemes més simples en
nivells i cursos més baixos, on cal posar I'accent en el procés i no en el producte final. I
cameres més sofisticades (digitals) en nivells superiors, en el segon cicle de I'ESO 1 el
Batxillerat, quan podem exigir una major qualitat del projecte: edicio, realitzacio,

llenguatge audiovisual, continguts, etc.

Fascinacio i negativitat

A la manca d'una politica audiovisual de l'administraci6 educativa, cal afegir el gran
desconeixement que un sector del professorat té sobre les possibilitats didactiques d'un
microfon o una camera de video. Una tecnologia, que es veu com "una joguina en mans
d'adolescents", segurament per la utilitzacio ladica que se'n fa fora dels centres. Aquesta
situacio fa que, per una ra6 o una altra, mai €s prioritari dotar de tecnologia audiovisual els

centres docents.

El desconeixement de les possibilitats educatives de la tecnologia educativa se li suma la
visio negativa que té un sector del professorat de la tecnologia educativa. Un col-lectiu de
professionals "que se situen en l'area de les fobies, mestres 1 professors que veuen en la
televisio la causa de tots els mals: fracas escolar, augment de la violéncia en els instituts,
falta de concentracio, etc.). Consideren 1'escola com a expressio de la cultura, 1 la televisid
com el mitja que personalitza l'anticultura, enfrontant, aixi, dos llenguatges i fent-los

antagonics: la lectoescriptura contra I'audiovisual, contra la televisio." (Ded 2000a:408)

Pero tampoc hem de caure en la fascinacio que produeix les noves tecnologies (I'altim €s el
millor). Perque, si bé hi ha un col-lectiu de tecnofobics, també "hi ha els que se situen en
l'area de les filies, els que creuen que la tecnologia audiovisual i la informatica ens portara
al paradis digital (el treball des de casa, la substitucio del professor en les aules, la realitat
virtual aplicada a tots els camps, etc.), sense fer-ne una critica, sense valorar el que
comporta la seva utilitzacio, les repercussions economiques i els impactes que ha provocat

1 provocara la tecnologia audiovisual en la societat." (De6 2000a:409)

Al marge de posicions tecnofiliques o tecnofobiques hi ha una tercera via, una posicio



que vol implementar 1'Educacié en Comunicacidé versus l'analfabetisme mediatic de
I'alumnat. Una educacidé en mitjans de comunicacié que pivota sobre dos elements

diferenciats, pero al mateix temps complementaris: 1'analisi i la produccio.

C) L'analisi i la produccio de mitjans de comunicacio

En la implementacié de I'Educacié en Comunicacio (premsa, radio i televisio) a l'aula,
és necessaria l'analisi critica’ dels mitjans de comunicaci6 1, paral-lelament, la produccid
escolar -és a dir: a petita escala- de missatges mediatics. Només aixi 1'alumnat podra
aproximar-se, con¢ixer i desmitificar els mitjans. A tal fi es necessari treballar dos

aspectes basics:

a.- L'estudi analitic i critic dels mitjans de comunicacio: l'aspecte que fa
referéncia a la comprensio del mitja. Treballar 1'analisi dels mitjans és reflexionar
sobre la construccid del discurs mediatic (noticies, publicitat, guions, etc.).
També cal estudiar, des d'aquest aspecte, la configuracid6 de l'ecosistema

comunicatiu, tan el local com el global (economic, politic, etc.).

b.- La tecnologia i la produccio de missatges mediatics: ['aspecte que
desenvolupa els recursos expressius. La produccid implica treballar les
possibilitats técniques de I'equipament 1 del llenguatge audiovisual. A través d'ella,
podem con¢ixer les rutines i el procés de produccid, l'edicid, etc. dels grans
mitjans. Treballar la produccid escolar és una forma d’aproximar els mitjans a

'alumnat, és un primer pas per a la democratitzacio de la comunicacio.

Si desenvolupéssim aquests aspectes de I'Educacié en Comunicacid en 1'Educacié en

Televisio, per exemple, caldria tenir en compte el segiient:

EDUCACIO EN TELEVISIO

Analisi i critica (comprensio) Tecnologia i produccio (expressio)
* De la imatge i del discurs = Latecnologia audiovisual
= De l'estructura economica » El llenguatge audiovisual
* De l'estructura politica = Elprocés de produccid
= De la recepciod = Els géneres televisius
(De6 2000a:407)

® L'analisi critica del discurs (ACD) ha estat desenvolupada per Teun A. van Dijk i altres lingiiistes,
sociolegs i psicolegs critics.



Un correcte disseny de les activitats audiovisuals proposades ens permetra adaptar el
nivell de dificultat, i per tant les podrem situar facilment al cicle o curs en que es
realitzaran. A 1'Educacié Primaria es poden integrar com a eix transversal o en les arees
curriculars de Llengua o la de Ciéncies socials. Perod ¢és en 1'Educacié Secundaria on es
poden desenvolupar més ampliament, per exemple com a credit variable, o també

integrant-les a les arees de Llengua, Educacio visual 1 plastica o Tecnologia.

L'analisi dels dramatics i dels informatius

Per aconseguir consumidors critics de mitjans €s necessari ensenyar 'alumnat, sobretot
de Secundaria, a llegir 1 a interpretar el llenguatge audiovisual, el radiofonic, etc., tot
fent una analisi dels missatges que ens ofereixen els mitjans de comunicacio,

especialment la televisio ja que és el mitja que més consumeixen."

Sense voler ser catastrofistes, considerem que a les aules de Secundaria hi ha una manca de
treball d'analisi dels mitjans de comunicacio, des d'una perspectiva critica, per aconseguir
que l'alumnat sigui capac d'entendre i utilitzar la informacio, que sapiguen com es
construeixen els rols 1 els estereotips, 1 que siguin capagos d'interpretar i criticar els valors 1

contravalors que transmeten els mitjans de comunicacio.

Com que l'estudi dels mitjans de comunicaci6 és complex, no podem quedar-nos en una
descripcid superficial del mitja o dels missatges, caldria entrar en profunditat en 1'analisi
critica 1 desgranar alguns temes per treballar la comunicaci6é d'una forma més concreta. A
tal fi, seria necessari realitzar lectures critiques, utilitzant eines analitiques que desvetllaren
les estructures dels diferents textos mediatics.. En el camp de la televisio, per exemple,
caldria fer algunes propostes per a la lectura critica dels informatius, series 1 telefilms,

concursos, publicitat, reality shows, etc.

Els mitjans de comunicacié son els principals constructors dels referents socioculturals. Els
nois 1 les noies absorbeixen, de la televisio o el cinema, una série de valors, contravalors,
estereotips, estetiques 1 rols, a través dels herois o mites del nostre temps que prenen la

forma de cantants, models, actrius o actors. Personatges que sovint son omnipresents en la

!9 Les dades de diferents estudis confirmen que la mitjana del consum diari de televisi6 a I'Estat espanyol,
es situa aproximadament en els 210 minuts, és a dir 3 hores 1 mitja.



televisio, les revistes, la publicitat 1 el cinema. Son herois de la mitologia multimediatica
meitat reals meitat ficticis, modelats en molt casos per interessos comercials, culturals 1

ideologics, que s'erigeixen com a referents socials de la majoria de la joventut.

Els géneres televisius preferits dels joves son les pel-licules, les teleséries i1 les comédies
de situacio 1 els falk-shows. Per aquest motiu, seria for¢a engrescador poder treballar
molt particularment la serialitat i el cinema a 1’aula de manera complementaria. Per altra
banda, l'analisi dels informatius ens permetra conéixer quina €és la construccid de
l'actualitat, el resum o el fragment de la realitat que els mitjans de comunicacidé mostren,
que transmeten 1 els perques. A través d'una comparativa de la informaci6 que donen
diferents capgaleres o cadenes podem contrastar les versions dels fets i observar com es
donen diferents construccions informatives. Quan la informacié que doéna un mitja és
insuficient podrem també, a partir d'aquesta comparativa, completar les informacions que

ens interessin.

L'analisi dels mitjans, que aporta?

« Coneixer com medien els mitjans. A través de l'analisi acurada de les imatges 1
el discurs podrem detectar, en les noticies 1 els reportatges, la mediacidé que
exerceixen les diverses empreses o persones que construeixen la noticia:
l'agéncia de noticies, la cadena, 1'operador de camera, el redactor, el presentador,
etc. Concixer aquesta mediacié és coneixer com es construeix el discurs
mediatic que normalment consolida un model mental, basat en el sentit comu de
la majoria. Segons com es construeix aquest discurs, es pot configurar una

realitat amb la intencié de manipular ideologicament als receptors.

« Com es transmeten els valors. Un dels aspectes més importants a tenir en
compte en l'analisi critica son la reproduccié dels models mentals, dels
prejudicis i la configuracié dels estereotips, els valors i contravalors que
transmeten els dramatics (series, telefilms, telenovellles, comédies de situacio,
etc.) o la publicitat. L'analisi d'aquests generes tamb¢ podria concretar-se en la
construccid dels personatges, del guid, l'ambientacid, els géneres televisius i

cinematografics, etc.



*  Quina es la seva estructura politica i economica. L'analisi dels mitjans també
ha d'aprofundir en les estructures economiques i politiques dels mitjans de
comunicaci6. Per utilitzar un simil audiovisual, l'espectador ha de saber que hi
ha "fora de pla", quines intencions mouen i qui hi ha al darrere dels mitjans o
dels grups mediatics, cada vegada més consolidats i potents. "Els mitjans son, en
definitiva, una eina clau en la transmissi6 ideologica i per tant una pega clau en
la batalla politica. Observem, per exemple, el constat moviment 1 resituacid dels
diferents grups politics amb l'afany de controlar econdmicament o
ideologicament diaris, radios, televisions o xarxes, la qual cosa denota la

influéncia social que aquests mitjans tenen en els receptors.”" (De6 2000b:43)

La produccio

Les propostes de produccid escolar: la publicacié d'una revista, de programes de radio o
reportatges audiovisuals han d'anar sempre acompanyades d'una analisi critica del mitja,
ja que la producci6 sense un contingut didactic i social pot reproduir els esquemes de la
comunicacié de masses i perdre el sentit/valor critic que poden desenvolupar. Fugirem
aixi de la gadgetitzacio de la qual parlavem abans en referir-nos a la formaci6 del

professorat i la fascinacid per la tecnologia.

La produccid reforga el treball d'analisi dels mitjans. Quan es realitza un programa ¢és el
moment de posar a la practica tot allo que s'ha estudiat en l'apartat d'analisi, tant pel que
fa a la forma com pel que es refereix al contingut. Es aleshores quan l'alumnat forma part
de la mediaci6 de la informacio 1 de la transmissié del discurs, ja sigui redactant noticies
per premsa o radio o realitzant un programa audiovisual. D'aquesta forma, es constata la
diferencia entre la realitat 1 la informacido que ells fabriquen: estructura de la noticia,
seleccid d'allo que creuen més important, seleccié de les imatges, introduccioé d'opini6 en

la noticia, etc.

Perd no podem pretendre que la publicacid o el programa audiovisual que elabora
l'alumnat sigui comparable a les publicacions comercials o els programes radiofonics o
televisius professionals. En la produccio6 escolar haurem de buscar altres finalitats que la
realitzacio de qualitat. Es més important el procés de produccio i l'aplicacié de l'analisi
en la construccid del discurs que no pas la qualitat del producte final. Aixi com apunta

Elisabet Palau (De6 2000:52) quan es refereix a l'experiéncia d'El Cargol Noticiari, el



programa que realitza I'alumnat "no té com a objectiu oferir un producte professional i
de qualitat, tot 1 que continuament ens esforcem a millorar-lo. El seu objectiu és que tot
el procés de treball sigui d'utilitat com un mitja per aconseguir millorar" tots els
objectius préviament dissenyats (participacid, Us de la llengua, igualtats d'oportunitats,

desenvolupament de les competéncies basiques en mitjans audiovisuals, etc.)

La produccié escolar, qué aporta?

« Déna a conéixer i desmitifica el mitja. La producci6é escolar de mitjans de
comunicacié dona la possibilitat d'aproximar i coneixer a petita escala el mitja,
el procés 1 les rutines de produccid, 1'edicio, els petits trucatges que -sobretot- els
mitjans audiovisual fan, etc. Aquest coneixement del com es fa la produccio

desmitifica moltes vegades la visié que I'alumnat té del mitja.

« Potencia la motivacid. La produccio escolar -sempre que sigui participativa i no
tan sols contemplativa- converteix el mitja en una eina educativa més, que
motiva extraordinariament I'alumnat, ja que connecta l'escola amb el seu entorn
ludic. D'aquesta forma es pot facilitar 1'accés 1 la comprensi6 dels continguts

que esta treballant 1 el fa, doncs, protagonista del seu aprenentatge.

- Fomenta la participacié i democratitzaci6. Es una forma de fomentar i
potenciar la participacié de I'alumnat i la democratitzacié de la comunicaci6 en
accedir directament a la produccié d'un mitja, en aquest cas escolar. Una
participacio individual, perd també col-lectiva, que potencia el treball en grup,
condicid sine qua non de la produccié en el camp dels mitjans de comunicaci6 a

causa de la seva complexitat.

* Facilita la projeccio social. Si aconseguim, a més, que la producci6 trenqui el
microespai comunicatiu escolar, i que la revista arribi a altres escoles i

instituts"', que la gravacié d'audio o el programa de video formi part d'una

" Aquest és el cas de les revistes escolars que es coordinen des del CRP de Sabadell: La Ceba (Primaria),
Ei!! Mira-te-la (Secundaria) i B-124 (Primaria i Secundaria).



programacio de radio escolar o municipal” o d'una televisié local®, una
programacidé que tot un poble o barri pugui seguir a través d'una emissora
escolar o una televisidé local, haurem trencat, d'una forma real i efectiva, la
verticalitat de la producci6 dels mitjans de comunicacid. Per tant aixo implicaria,

també, un major interés pedagogic de I'experiéncia.

D) Interrelacio i collhboracio

Potenciar les sinergies entre pares, professors i periodistes pot ser una de les claus per
dur a la practica una educacié global en materia de comunicacio. L'educacié en mitjans
s'estén més enlla dels limits de l'educaci6 formal. Pensem, per una banda, que els
periodistes 1 els comunicadors en general son les persones que estan directament
vinculades a la construccid dels missatges dels mitjans. Per l'altra, no podem oblidar que el
consum de televisio s'efectua, majoritariament a les llars. Es per aixo que la implicacié dels

pares i les mares és molt important en aquest procés.

"Es necesario que, des de la familia, se asuma la funciéon de orientar y de
proporcionar elementos para la interpretacion de los medios. De esta manera, el
receptor podra entender y reflexionar sobre aquello que le es transmitido.

Una de las funciones mas importantes de los padres y las madres en el seno de la
familia es ensefar a sus hijos ¢ hijas que la representacion de la realidad que llevan
a cabo los medios es tan sélo eso, una representacion." (Ded, Gaya i Guimera
2001: 14).

La creaci6 d'espais d'interrelacio entre aquests tres sectors socials implicats en 'educacio
en comunicacid és basic per poder avangar d'una forma efectiva en l'educacidé en
comunicacid. En aquesta linia s'inspiren les propostes de Len Masterman (1993:275 i
1994:74), que suggereixen uns "enfocaments holistics de 1'educaci6é audiovisual", buscant
una estreta colllhboracio entre els professors d'educacid en comunicacio, i els pares i les

marces.

"(...) cierta interaccion entre profesores y padres es algo inevitable en todo
programa de educacion audioviasual. Esto se debe a que la educacion audiovisual
es una forma de desarrollo del curriculum que no sélo puede llegar a ser nueva

12 Hi ha diverses experiéncies de col-laboracid de centres, tant de Primaria com de Secundaria, amb radios
municipals on els alumnes realitzen diversos programes radiofonics (podeu consultar el web
www.aulamedia.org/aula2.htm).

13 "E] Cargol Noticiari" Elisabet Palau i altres dins Francesc-Josep De6 (ed.) Educacié i Televisié Local.
Mitjans. Xarxa d'Educadors i Comunicadors i Fundacié Jaume Bofill. Barcelona, 2000. (pag. 51 a 57).



para muchos padres, sino que ademas se presta a malas interpretaciones e
incomprension. Por ejemplo, la introduccion de los programas populares de
television en el aula puede ser vista con desconfianza e incluso con hostilidad por
muchos pares. Ademas, la educacion audiovisual puede ser el area del curriculum
escolar que mas intensamente incida en los habitos domésticos de consumo de
medios." (Masterman 1993:275).

Per una altra banda, Len Masterman, també proposa una interaccid entre els

professors i els professionals dels mitjans, considerant-la clau.

"Hay pocos hechos que puedan tener mas importancia y repercusion en el éxito
futuro y en la calidad de la educacion audiovisual que una colaboracion fructifera
entre los profesores de medios y los periodistas de la radio y de la television. Estos
profesionales, al fin y al cabo, poseen una experiencia actualizada y un
conocimiento del trabajo dia a dia, de los que los profesores carecen. Pueden
informar sobre la experiencia practica en los medios y las maneras en que los
documentos se producen y pueden dar detalles especificos quenestan fuera del
alcance de los profesores." (Masterman 1993:277)

Un exemple d'aquesta interrelacio és la creacido a Catalunya, el 1997, de l'associacid
Mitjans. Xarxa d'Educadors i Comunicadors, 1 posteriorment d'altres associacions que
conformen aquesta Xarxa d'Educacié en Comunicacio, EntreLinies al Pais Valencia (l'any
1998) 1 Encontre a les llles Balears constituida el juny de 2001. Les esmentades
associacions estan formades per professionals de la comunicacid i1 de l'educacid, per
persones 1 grups preocupats i interessats per la comunicacié social, i centren basicament les
seves intervencions en l'educacié mediatica. Els objectius generals de la Xarxa son:
potenciar la reflexi6 i el debat sobre I'Educacié en Comunicacid, crear una xarxa de nexes i

contactes, 1 intervenir socialment i en els mitjans de comunicacio.

Sén aquestes possibles arees d'interseccié i1 de colllhboracio entre el colllectiu
d'educadors, pares i comunicadors les que s'han de consolidar per projectar amb forca i
en diferents direccions una educacié global en comunicacid. Malgrat tot, i sent realistes,
son molt pocs els forums que apleguen tots els sectors implicats, ja sigui per una
desconfianca mutua, ja sigui per una divergéncia en els interessos finals de cada
col-lectiu. Aixi, els espais d'interseccid dels que parlavem son molt pocs i es redueixen,

malauradament, a unes jornades o a un forum de debat puntual sense continuitat.

Colllhboracié entre els mitjans locals i els centres

Un iniciativa que segueixen cada vegada més centres per potenciar I'Educacié en



Comunicaci6 és la col-laboracié entre els mitjans locals i els centres docents. Caldria
fomentar per generalitzar la relacio entre els centres docents 1 els mitjans de comunicacio
locals o comarcals (les radios, les televisions i la premsa local), en tant que mitjans més
proxims a les escoles i instituts. Aix0 facilitaria la tasca al professorat en el camp de

I'Educacidé en Comunicaciod

Els cursos 1999-00 1 2000-01, I'associacié Mitjans. Xarxa d'Educadors i Comunicadors
amb la collaboraci6 de la Fundacié Jaume Bofill va posar en marxa la "Convocatoria
d'ajuts per a I'Educacié en Comunicacid". La iniciativa, amb el lema Vine i fes TV?, tenia
la intencié de "dinamitzar 1 potenciar la col-laboracid entre les televisions locals 1 els
centres docents, amb la finalitat de desenvolupar un treball conjunt en matéria d'educacio
en comunicacid" tant pel que fa l'aspecte de I'analisi de continguts com en la producci6 de
programes de televisid. Una de les condicions de la Convocatoria era que les activitats
d'analisi 1 de produccio, que se'n derivessin dels projectes presentats, dotessin els escolars
dels suficients criteris perque puguessin analitzar 1 triar, perqué sapiguessin consumir
mitjans audiovisuals; i també que els capacitessin per crear els seus propis missatges

audiovisuals.

La convocatoria d'aquests ajuts anava adrecada tant als centres docents com a les
televisions locals -la segona edicid es va ampliar a les radios locals- que vulguessin
desenvolupar activitats didactiques conjuntes entre un centre docent i un mitja de
comunicacid local. I tenia com a finalitat apropar I'alumnat tant d'Educacié Primaria com
de Secundaria a la tecnologia audiovisual i1 a la produccid televisiva, com una forma de
treballar 1'educaciéo audiovisual des d'una perspectiva tedrico-practica, a través de la

realitzacid d'un programa de televisio de curta durada.

La comunicacio local

No ¢és casual l'aposta decidida de Mitjans. Xarxa d'Educadors i Comunicadors per la
comunicacio local, ja que és en aquest tipus de mitjans de comunicacié on conflueixen -o
haurien de confluir- la comunicacié col-lectiva més proxima i els interessos informatius

de l'audiéncia d'un ambit geografic reduit.

"Ateses les propietats de la mesocomunicacio, la seva funcié en l'ecosistema
comunicatiu i en l'ambit geografic que ocupa, la televisi6 local afavoreix la



participacié directa de l'audiéncia en la seva programacié i en els seus
continguts, amb unes possibilitats d'incidéncia immediata molt més amplia que
les televisions situades en altres espais comunicatius (televisions autonomiques,
estatals o via satel-lit)." (De6 2000:31)

Aquestes caracteristiques, per0o, poden variar segons la funcid sociocultural que
prioritzin les direccions de les televisions locals 1 també en funci6 de la titularitat

publica o privada™.

La participacié directa de l'alumnat en la producci6 televisiva, assumint totes les
responsabilitats en el procés de realitzacio: redaccio, produccio, etc. és una forma de
potenciar la democratitzacio en la comunicacid, malgrat que aquesta sigui a petita escala

a través del mitjans locals. En aquest sentit, Emili Prado i Miquel de Moragas apunten:

"L'aspecte democratic clau no pot ser el d'una visio restrictiva de 1'accés, que es
limiti a 1'as dels instruments, o bé a la possibilitat que cadasci pugui arribar a
una emissora a dir el que vulgui (...), siné que l'aspecte democratic clau resideix
en la possibilitat de crear una dinamica politica (circulacié d'informacid
especifica i proxima) 1 una dinamica cultural (s dels mitjans) com una nova
forma de mediaci6 de caracter interpersonal, a la qual en lloc de substituir,
estimula." (Prado 1 de Moragas 1991:15)

La colllhboraci6 amb les televisions o radios locals -com a mitja de comunicacid més
proper als centres docents- pot ser tamb¢ una forma de solventar la manca d'equipament de
produccié audiovisual (cameres, micros, taules d'edicio, etc.) que tenen moltes escoles i
instituts. Aixi amb l'assessorament d'alguna persona del mitja local i amb 1'ajut dels seus
equips técnics es poden fer viables molts projectes audiovisuals que d'altra forma no es
durien a terme. Des de la perspectiva de la realitzacié o producccio, les televisions locals

son el millor vehicle per treballar I'educacié audiovisual en I'ambit escolar.

Per tant, els centres docents, com a entitats actives de I'entramat sociocultural del
municipi o la comarca, han de tenir un espai en el medi social de comunicacio,
com ¢s la televisid local. Aquest espai estara determinat per la voluntat o
capacitat de generar informacio per part de l'escola o l'institut. A partir d'aquesta
premissa, es poden buscar formes de colllhboracid6 amb la televisié local per
poder desenvolupar diversos tipus d'activitats." (De6 2000:32)

14 Segons dades de I'Institut de la Comunicacié (INCOM) de la Universitat Autonoma de Barcelona
-referides a I'any 2000- de les 97 televisions locals que hi ha a Catalunya 49 son privades i 48 televisions
son creades a iniciativa dels l'ajuntaments. (Guimera 2000:229)



Activitats per apropar, conéixer o participar en la televisio local

Les colllhboracions entre les televisions locals i els centres educatius generen activitats

audiovisuals que podriem dividir en tres grans blocs, les caracteristiques generals de les

quals serien les segiients:

a) Les activitats de referéncia o d'aproximacié al mitja televisiu. "Activitats
puntuals o esporadiques proposades des de les propies televisions locals, des
dels Centres de Recursos Pedagogics (CRP) o d'altres entitats, amb la intencio
d'oferir als centres docents la possibilitat d'apropar 1 con¢ixer el mitja televisiu,
sobretot des d'una perspectiva técnica o de produccio."

b) Les activitats de suport didactic relacionades amb el contingut curricular.
"Activitats d'educacié audiovisual proposades i organitzades per les televisions
locals, o per alguna institucié educativa, com poden ser els Centres Pedagogics
de Recursos (CPR) amb la collhboraci6 de les emissores locals."

¢) Les activitats d'integracié que ofereixen a l'alumnat la possibilitat de
participar d'una forma activa en la programacid. "Aquestes activitats solen ser
puntuals o periodiques i la caracteristica principal €s la participacid directa de
I'alumnat en algun espai televisiu periodic que s'emet per antena, ja sigui en la
seva realitzaci6 total o en alguna de les seves fases." (De6 2000:34)

Malgrat el potencial educativo-comunicatiu que tenen les col-laboracions entre els

mitjans locals 1 els centres docents, encara son escasses les experiencies de referencia,

de suport didactic i molt menys encara les d'integracid que hi realitza 1'alumnat de les

escoles 1 instituts catalans. En conseqiiéncia, la pregunta és: com generalitzar aquestes

experiéncies de colllhboracié entre televisions locals i1 els centres docents? Algunes

propostes per consolidar el treball que s'esta realitzant i avancar en aquest sentit serien:

A través de convenis de collhboracié o d'altres formules, s'hauria d'arribar a un
acord continuat entre les diferents associacions o federacions en qué estan
organitzats els mitjans locals, per una banda, i les institucions educatives o les
administracions locals per l'altra (Departament d'Ensenyament, Instituts
Municipals d'Educacid, Centres de Recursos Pedagogics (CRP), Instituts de
Ciéncies de I'Educacié (ICEs) de les universitats, etc.). Es tracta, en definitiva, de
buscar algun suport institucional permanent, perque es generalitzi la relacid entre
les mitjans locals i els centres docents No podrem implementar d'una forma
efectiva aquesta col-laboracid, ni fer-la extensiva, si depenem només del

voluntarisme de les persones que hi participen.



Caldria que les televisions locals 1 tambe les radios municipals ofertessin a les
escoles 1 instituts de la zona o comarca activitats didactiques per al coneixement
del mitja, com podrien ser per exemple: visites guiades, enregistraments de
programes i d'altres activitats escolars dutes a terme en franges horaries en que els
estudis de les televisions o les radios locals estiguin lliures. D'aquesta forma, es
podrien rendibilitzar socialment i economicament les instal(lhcions de les radios i
les televisions locals i, al mateix temps, s'obriria un seguit de possibilitats

didactiques que aproximarien el mitja per, aixi, educar audiovisualment l'alumnat.
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ANNEX

Distribucio dels crédits a I'ESO fins ara

ESO Primer cicle Segon cicle TOTAL
Credits comuns 36 35 71
Crédits variables 15 21 36
Credits de sintesi 2 2 4
Credits de tutoria 2 2 4
TOTAL 55 60 115

Distribucio dels credits a I'ESO per al curs 2002-2003

ESO Primer cicle Segon cicle TOTAL
Creédits comuns 45 46 91
Credits variables 6 10 16
Crédits de sintesi 2 2 4
Creédits de tutoria 2 2 4
TOTAL 55 60 115




