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【Photos 記事】 

 

写真とその説明、位置情報でピ

ンを立てた地図を一緒に見られ

るページ。 

 

 

⑭Photos 

AVJ の最大の魅力のひとつであ

る写真を最大サイズで閲覧する

ことができる。 

 

写真には、タイトルと説明もセ

ットで記載されている。 

 

 

⑮Google Maps 

写真毎に登録された位置情報で

ピンを立てた地図が表示される。

拡大すると詳細エリアを表示で

きる。レポートページと同様、

スマホで閲覧すると、地図を見

ながら写真の場所を探すことが

できるような設計とした。 

 

⑯Other Photos 

関連写真が掲載されている。エ

リアやタグ情報などで類似して

いる写真が表示される。 

1 本の記事毎に写真を見るので

はなく、美しい写真から写真へ

とどんどん閲覧して回遊できる

ように設計した。 
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３．WEB サイトの閲覧状況 （今年度成果の分析） 

 

（１）閲覧数の推移 

  201５年 8月にこれまでの「ふるさとふれあいプロジェクトＷＥＢ」をリニューアルし、 現在の 

 「Authentic Visit japan」を立ち上げた。デザイン・機能性を改革させたことなどにより、 現状 

 では閲覧数がコンスタントに月間 3000 以上で推移している。 

   

 （２）SNS（ツイッター、フェイスブック）による情報発信 

     SNS を利用して、Authentic Visit Japan のサイト紹介を行ったこともあって、SNS の発信内 

    容を見て、本サイトにリンクして閲覧される数が増加している。 

 ・ツイッターのフォロワー数 7８５人 （2016 年３月３１日時点） 

 ・フェイスブックのフォロワー数 280 人（2016 年２月末日時点） 

 ・2 月末までの投稿数；ツイッター６８１件、フェイスブック５０１投稿（7月～３月） 

  

  （３）閲覧者の状況（プロフィール等） 

     サイトの閲覧者については、アメリカ合衆国を中心にヨーロッパ・アジアが増えてきているが日本 

    国内からのアクセスも多かった。これは以下のような理由によるものと考えられる。 

①訪日旅行者が日本に来てからアクセスした。 

      ②在日本の外国人を対象とするサイトのプロモーションを行った。 

      ③インバウンドの誘致に関心のある国内の地方自治体、観光協会関係者が閲覧した。 

     

   （４）サイトの滞在時間 

    サイトの閲覧を始めてからの平均滞在時間は、150 秒（2 分 30 秒）であった。他のサイト 

    に比べても比較的長い時間滞在する閲覧者が多く、読まれる記事が豊富なサイトといえる。 

 

   （５）アクセスキーワード（ＳＥＯ対策） 

    本サイトの制作（リニューアル）にあたっては、閲覧数を高めるために、訪日外国人旅行 

   者が検索エンジンでよく検索するキーワードを考慮してコンテンツを制作した。訪日外国人 

   旅行者が良く使用する検索ワードとして、以下のようなキーワードを設定した。 

   ＜使用キーワードについて＞ 

   ・コンスタントに使用して来た keyword 

     Cultural difference、Japanese food、Natural、Farm stay、Mountain vegetables、 

     Hike,  Back to nature、Sustainable、Kominka guest house、Countryside 

 

      ・記事に合わせて、使用したキーワード 

         Organic、Samurai、Sustainable、Vegetable、Plain lifestyle、Grandma、Nabemono 

         Yuzu、Kitchen 
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    今年度のサイトへのアクセス・キーワードは以下のようになった。アクセスを大量に稼げ 

   るキーワードを発見できてはいないが、今後の分析と確認を行い、記事の中に、訪日予定 

      外国人に検索される可能性の高いキーワードを入れ込むことが有効だと考える。 

    【今年度のアクセスキーワードの状況】 

種別 キーワード Google 検索順位 

サイト タイトル authentic visit japan 2 位 

サイト サブタイトル rural japan 7 位 

今回挙げた 10 キーワード cultural difference 100 位以下 

  japanese food 100 位以下 

  natural 100 位以下 

  farm stay 100 位以下 

  mountain vegetables 100 位以下 

  hike 100 位以下 

  back to nature 100 位以下 

  sustainable 100 位以下 

  kominka guest house 100 位以下 

  countryside 100 位以下  

当初設定のキーワード rural tourism 16 位 

  agriculture 100 位以下 

  Japanese traditional 100 位以下 

  washoku 100 位以下 

  japanese village 100 位以下 

  farmstay 100 位以下 

  heritage 100 位以下 

  experience 100 位以下 

  green tourism 90 位 

  farm stay 100 位以下 

  culture 100 位以下 
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４．サイトのプロモーション 

 

   サイトの認知や注目度を高めるために、メディアや各種の PR活動（プロモーション） 

 を行い、メディアの露出なども実現した。 

  ①ＪＴＢニュースリリースの発信（7 月 31 日） 
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 （英語版-海外メディア向け） 

 

 

 


